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1. Voorwoord

Helmen vol verhalen is een expositie die onder je huid kruipt. In een serie
kunstwerken komen verhalen van veteranen op je af. Met deze ware
“Bildungsreis” geeft de expositie nieuwe invulling aan het wel of niet “vrij-blijvend” zijn van
mens en missie, zowel uit als thuis. En dat voel je.

De expositie bestaat in de kern uit twintig werken die door kunstenaars gemaakt zijn op basis
van, en geïnspireerd door, de verhalen die twintig veteranen met hen hebben gedeeld. Wat
betekent het voor mij hier thuis om jou/jullie een missie elders te geven? En andersom: wat
betekent jouw opdracht aan mij/ons voor mij? Elk koppel van veteraan en kunstenaar
belichaamt een exclusieve kijk op de waarde van lijf, ziel en leden.

De stem die kunstenaars hiermee aan veteranen geven, roept ook de stem van bezoekers
aan. In deze reizende expositie ontstaan namelijk onderweg ook nieuwe verhalen in de
opgestelde interactieve objecten die zowel lokaal als online verbindingen maken met nog veel
meer veteranen, thuisfront bewoners en ver-weg-betrokkenen. Onderweg in de expositie
achtergelaten opmerkingen, notities, schetsen, beelden en geluiden zijn verse getuigen en
vullen nieuwe helmen met hun verhalen.

Het is heel bijzonder dat defensie en cultuur elkaar op deze manier treffen. En het is relevant,
want er is nog niet veel van onder de helmen verteld of verbeeld en dus ook nog niet door de
samenleving gehoord of gezien. Helmen Vol Verhalen is gericht op een breed publiek en
maakt zichtbaar wat voor velen onzichtbaar is gebleven.

De synergie zoals gepresenteerd in Helmen vol verhalen, maakt het onderliggende verhaal
van onze maatschappelijke grondwaarden tastbaar. Onontkoombaar doet het je ten diepste
beseffen wat we werkelijk van belang achten in de samenleving die we gezamenlijk
voorstaan, die we samen bouwen. We kunnen niet onaangedaan blijven als we worden
ondergedompeld in een trage exercitie die vrijheid heet en wat dat kost. De verhalen en
verbeelding nemen weg wat scheidt en zoeken naar wat verbindt, een ervaring die we samen
moeten vieren. Het siert u als u dit, vanuit de grondtoon van uw organisatie, omarmt en
ruimhartig financieel wil ondersteunen.



2. Inleiding
“Helmen Vol Verhalen” is een project waarin Nederlandse veteranen gekoppeld worden aan
professionele kunstenaars, die het persoonlijke missie verhaal van de veteraan vertalen in
een kunstwerk waarin de “helm” - als metafoor voor het militaire beroep – is verwerkt. Dit
gebeurt in de ‘uitvoeringsfase’ welke momenteel gaande is en loopt van 1 augustus 2020 t/m
1 augustus 2021.

De uitvoeringsfase levert verhalen en kunstwerken op, maar net zo belangrijk zijn de
samenwerkingsrelaties en netwerken die ontstaan via de co-creatie werkvorm.

Kunstenaar Anook Cléonne en veteraan Edwin de Wolf (UNPROFOR) in gesprek

De uitvoeringsfase, waarin kunstenaars en veteranen elkaar ontmoeten, levert uiteindelijk 20
impactvolle kunstwerken op. Een fotoverslag van deze ontmoetingen is hier te zien. Elk
koppel, veteraan kunstenaar vormen met elkaar een ‘buddysysteem’ en delen lief en leed
met elkaar over de missie en ieders eigen historie komt zo samen in het kunstwerk dat het
missieverhaal ‘betekent’. Via de social media kanalen wordt het publiek betrokken bij deze
ontmoetingen en de totstandkoming van de verschillende kunstwerken. De vele reacties zijn
overweldigend en tekenend voor het draagvlak dat nodig is voor de vervolgfase.

https://www.flickr.com/photos/helmenvolverhalen/albums


‘De kaart is niet het terrein’ van kunstenaar Anook Cléonne & veteraan Edwin de Wolf.

Deze uitvoeringsfase wordt opgevolgd door de expositie fase die medio september/oktober
2021 kan starten. De aanvraag voor financiële steun heeft betrekking op de expositie fase,
start eind 2021, waarin de kunstwerken tentoongesteld worden op verschillende locaties in
Nederland middels een reizende ‘turn key’ expositie.

Presentatie van het kunstwerk: links Anook Cléonne, rechts Edwin de Wolf, in bijzijn van zijn
toenmalige en huidige commandant.



3. Doelstelling en werkwijze
Dit kunstproject heeft tot doel om aandacht en (h)erkenning te vragen en krijgen voor de
‘jonge veteraan’ door via de kunstuitingen de geleverde inspanningen zichtbaar te maken
voor een breed publiek. Met de jonge veteraan wordt bedoeld zij die hebben deelgenomen
aan missies naar conflict- en oorlogsgebieden na de Korea-oorlog. In de praktijk betekent dit
UNIFIL
(Libanon, 1979) en volgende missies tot op heden. Helmen Vol Verhalen refereert aan de nu
in gebruik zijnde helm; deze werd circa 1990 geïntroduceerd en wordt op niet al te lange
termijn vervangen door een nieuw model. In de kunstwerken komt telkens de Helm als
onderdeel van het kunstwerk terug.

In dit project maken we wat voor velen onzichtbaar of onbekend is: het werk dat verricht is
door ‘jonge’ Nederlandse veteranen elders in de wereld voor vrede en veiligheid.

De koppeling van de verhalen van veteranen met beeldende kunst uitgevoerd door
professionele kunstenaars is er één die niet direct voor de hand ligt en ook nog niet op deze
schaal eerder is uitgevoerd.

Daarin ligt de schoonheid en het vernieuwende van dit kunstproject. Juist door de vertaalslag
te laten maken door kunstenaars. De kunstwerken worden voor een langere periode op
verschillende locaties aan een breed publiek in de samenleving getoond.
De kunstuiting is binnen dit project het middel om de boodschap over te brengen en
anderzijds is het verhaal de aanleiding om een unieke artistieke creatie te produceren en te
tonen. De expositie en de weg daarnaartoe wordt ondersteund door breed ingezette (multi-)
media en een cross-mediale/digitale randprogrammering, waarmee de boodschap verder
wordt versterkt.

Praktisch en maatschappelijke relevant en eigentijds
De praktische relevantie van de ogenschijnlijk tegengestelde koppeling tussen de (vaak
rauwe) militaire werkelijkheid van een missie en de (beeldende schone) kunst ligt in het
gegeven dat juist de (beeldende) kunst in al zijn facetten zichtbaard en voelbaar kan maken
hoe defensie en haar veteranen zich inzetten voor Nederland en voor de wereld en waar
Nederlandse militairen naartoe uitgezonden worden. Voor niet-militairen is het niet of
nauwelijks voor te stellen wat dit betekent voor de mens die deze taak op zich neemt en voor
zijn of haar thuisfront. In kunst is herkenning en erkenning te vinden voor de verhalen van
deze veteranen, met behoud van mysterie, verwondering en schoonheid. In de kunsten
vinden we een universele taal, in beeld en geschrift.

De maatschappelijke relevantie van dit project Helmen Vol Verhalen is ook duidelijk
aanwezig, voor de veteranen zelf, voor hun thuisfront, voor de betrokken kunstenaars die de
vertaalslag in kunst maken en uiteindelijk voor het grote publiek door alle bevolkingslagen en
culturen heen. Veteranen kunnen via het persoonlijke kunstobject hun verhaal vertellen aan
een breed publiek. Aan de hand van de persoonlijke verhalen en kunstobjecten is het voor
niet-militairen mogelijk om zich te verplaatsen in de veteraan en een beeld te vormen van de
missie en de strijd die is geleverd voor het beschermen van universele waarden.



Helmen Vol Verhalen slaat de brug van verleden naar heden naar toekomst
In 2020 vierden we immers dat we in Nederland 75 jaar in vrijheid leven. Een perfect
moment om erbij stil te staan dat deze vrijheid een prijs heeft en niet vanzelfsprekend is.

Met dit project plaatsen we vrijheid in een breder perspectief van de fundamentele waarden
als vrede, democratie en rechtsstaat. Waarbij de bijdrage van de veteranen tijdens hun
missie aan die waarden en hun eigen levens- en werkwaarden worden vertaald door
professionele kunstenaars in een kunstwerk. Hierdoor kunnen mensen op een andere manier
dan gebruikelijk kennis nemen van wat veteranen hebben meegemaakt, wat hen heeft
gedreven en (nog steeds) lang na de missie bezighoudt.

Vanwege de beperkingen van Corona hebben we 75 jaar vrijheid niet kunnen vieren. 2021 is
al betiteld als 75 jaar vrijheid +1. Waarschijnlijk zullen we in 2022 75 + 2 vieren. De reizende
expositie van Helmen Vol Verhalen is vanwege de opzet en de uitvoering in staat om ook in
Coronatijd de verbinding aan te gaan met het Nederlandse en internationale publiek.

Het proces, de co-creatie en het expositie resultaat
Het beoogde projectresultaat van Helmen Vol Verhalen, 20 impactvolle kunstwerken over
missies van de afgelopen veertig jaar in een reizende expositie, maakt duidelijk hoe
veteranen deze missies hebben beleefd, waar ze geestelijk weerbaar waren tijdens deze
missies, maar ook waar zij tegen hun grenzen aanliepen.

Het op een verantwoorde wijze zichtbaar maken wat voor velen onzichtbaar is, staat of valt
bij een vorm van co-creatie en de wil om een positieve bijdrage te leveren door alle
betrokkenen en organisaties. Dit betekent dat alle partijen binnen en buiten de scope van dit
project kunnen meedenken, meedoen en participeren waar mogelijk: samenwerken dus. Zo
hebben zich meer dan twintig fotografen, met affiniteit of banden met defensie dan wel
militairen, zich aangemeld om de ontmoetingen te fotograferen. Het aantal actief betrokken
personen in deze co-creatie gaat inmiddels richting de 100 mensen uit heel Nederland.

Tijdens het organiseren van de ontmoetingen worden relevante en inspirerende locaties
betrokken, o.a. militaire kazernes, maar ook musea en locaties van partners. We betrekken
veteranen uit iedere provincie in Nederland en gaan op zoek naar de win-win-win voor
deelnemers en bezoekers, partners en sponsors. Samen met deze partijen organiseren we
een side-program, randprogrammering met o.a. regionale opleidingen, overheid en
ondernemers, stichtingen en verenigingen.

Dit project heeft denk- en doe-kracht nodig. Wat niet altijd in geld uit te drukken is, maar wel
beloond kan worden in de zin van het genereren van energie, trots en het realiseren van een
gemeenschappelijk doel. Kortom: co-creatie is bij uitstek de geschikte werkvorm voor
Helmen Vol Verhalen.

De uitdaging



Voor het grote publiek is het begrip ‘veteraan’ vaak nog verbonden aan de ‘oudere veteraan’
(WO II, Indië, Nieuw Guinea, Korea), militairen die hebben gediend in de periode tussen 1940
en 1965. Ook bij herdenkingen is het voor de jongere veteraan voelbaar dat in de hoofden
van het grote publiek soms een (bepaald, vaak verkeerd) stempel wordt gedrukt.
Met het project Helmen Vol Verhalen kunnen we een ander en realistischer beeld schetsen
wie onze veteranen óók zijn: de jonge(re) mannen en vrouwen die actief deel uitmaken van
onze maatschappij en na hun missies op heel veel verschillende manieren de weg weer terug
moeten willen vinden in de ‘maatschappij’.

Voor het grote publiek wacht ons de taak om middels de expositie te tonen hoe deze weg
door verschillende veteranen, binnen verschillende rangen en standen en binnen alle
defensieonderdelen is gelopen. De weg voor vrijheid van de gehele samenleving en de
wezenlijk persoonlijke impact van dit pad voor de veteranen die deelnamen aan deze
missies.

Dit project Helmen Vol Verhalen is een manier om verbetering te brengen in het beeld van
veteranen bij een breed Nederlands publiek. Gebeurtenissen die betekenisvol zijn (geweest)
voor het leven van de veteraan, zijn omgeving en/of thuisfront worden in dit project
‘betekent’, erkend en gedeeld.



4. Doelgroep
Helmen Vol Verhalen heeft een brede doelgroep en wordt in co-creatie met de verschillende
doelgroepen gerealiseerd.

● Bezoekers van de reizende expositie zijn alle Nederlanders; met te onderscheiden
doelgroepen:

● militairen, veteranen als hun thuisfront
● militaire verenigingen en stichtingen (ook vanuit het buitenland)
● leerlingen van PO, VO en HBO als wel universitair onderwijs

lokale en regionale ondernemers (i.s.m. stichting Onbekende Helden).

Voor al deze doelgroepen wordt passende randprogrammering aangeboden in de
verschillende regio’s, in samenwerking met partijen die zich in die regio bevinden. De
doelgroepen zijn bij het hoofdstuk PR en Marketing verder verdiept.

Vergroten doelgroep bereik via samenwerkingsinitiatievenHet Nederlands
Veteraneninstituut krijgt een eigen fysiek ‘loket’ in de expositie, zodat veteranen informatie
kunnen verkrijgen of zichzelf kunnen laten registreren als veteraan.

Maar ook een organisatie als ‘Onbekende Helden’ die voordeel en vacatures en trainingen
organiseert voor veteranen en zo de brug slaat tussen bedrijfsleven en veteranen.
Samenwerkingsinitiatieven van oud-militairen, veteranen of geüniformeerden zoals
‘Afhangen’, ‘Veteranen in Aktie’ of ‘De Trotse Veteraan’ gaan participeren op basis van
co-creatie waarbij duurzaam met, door en voor elkaar organiseren centraal staat.
Al deze bovenstaande partijen met ieder zijn eigen ‘eigenaarschap en verantwoordelijkheid’
dragen op hun eigen wijze bij in het project om ook de missie van Helmen Vol Verhalen tot
een succes te maken. Meer participatie en meer verbinding.

5. Expositie en -programma

5.1 Missieverhalen in impactvolle kunstwerken

De 20 kunstwerken beslaan een periode van 40 jaar missies waaraan Nederland heeft
deelgenomen. De kunstwerken vertellen het persoonlijke missie verhaal van een individuele
militair die iets prijsgeeft van de ervaringen die veel militairen en veteranen met elkaar
delen.

De samenstelling van de expositie is binnen een matrix vorm gegeven waarbij een
evenredige verdeling is gemaakt in de variaties van de missies, de defensieonderdelen;
Koninklijke Landmacht, Koninklijke Luchtmacht, Koninklijke Marine, Koninklijke
Marechaussee en Thuisfront. Voorts daarbinnen een evenredige verdeling tussen de rangen



en standen (manschappen, onderofficieren, officieren) en man/vrouw verhoudingen.
De expositie is aangevuld met mini-documentaires met daarin het gevolgde proces van
ontmoeting tot onthulling, visuele en auditieve presentaties van de verhalen (podcasts) en
(wetenschappelijke) analyses zoals het aantal missies, aantal NL veteranen, over moral injury
en ptss, wat dat inhoudt, wat maakt thuiskomen soms moeilijk, etc.

Afhankelijk van de opstelling kan een reis gemaakt worden via de kunsten in tijd (opvolging
van de missies), per defensieonderdeel of bijvoorbeeld geclusterd op basis van persoonlijke
levens en werkwaarden die via de kunstwerken getoond worden. Sommige kunstwerken
lenen zich voor interactie met het publiek, door de kunst zelf. Andere kunstwerken zullen pas
te zien zijn nadat bezoekers hebben samengewerkt om de locatie van een kunstwerk te
achterhalen, middels gamificatie. De kunstwerken zijn reeds klaar en gaan een plek krijgen in
de turn-key expositie met eigen onderdelen en staanders. De opbouw van de expositie zal
starten na het toekennen van de gevraagde subsidies. Afhankelijk van de gekozen locaties
kan de expositie in ieder gewenste vorm opgebouwd worden.

‘Turn Key’ Expositie Helmen Vol Verhalen
Om een zo groot mogelijk publiek te bereiken is een ‘turn key’ expositie opzet ontworpen,
welke in zijn geheel vervoerd wordt in een vrachtwagen en conform een vooraf opgestelde
planning voor de duur van 1-2 jaar zal reizen door alle provincies van Nederland. De expositie
wordt ontworpen, vormgegeven en opgebouwd na toekenning van de subsidies, verwachting
is september, oktober, november 2021.

De expositie is opgebouwd uit evenveel onderdelen als er kunstwerken zijn, ieder kunstwerk
krijgt een eigen plek op een sokkel of aan een wanddeel dat op iedere gewenste locatie
opgezet kan worden zonder afhankelijk te zijn van beschikbare muurruimte. Bijna iedere
ruimte met voldoende faciliteiten waarbij ook het ‘side-program’ kan worden uitgevoerd is
geschikt. De tentoonstelling heeft ca. 120 m2 nodig om de twintig kunstwerken te
exposeren.

Elk kunstwerk is aangevuld met het persoonlijke missie verhaal op schrift gesteld door
verhalende journalisten en kan middels een QR-code ook beluisterd of gelezen worden
terwijl men voor het kunstwerk staat. Het kunstwerk krijgt een korte toelichting van de
kunstenaar over en de portretten van zowel veteraan als kunstenaar worden getoond.





De onderdelen worden zo gemaakt dat de totale expositie in ieder gewenste vorm neergezet
kan worden. De expositie heeft zijn eigen herkenbare beeld en kleur kenmerken. Binnen en
buiten de expositie wordt multimedia ingezet ter ondersteuning van de fysieke expositie.

Het proces van community building middels multimedia en social media is aan de start van
de vorig fase (uitvoeringsfase) reeds ingezet. Op dit moment kent Helmen Vol Verhalen al
een grote groep aan ambassadeurs die zich hebben verzameld rond het project. Zij volgen
vanaf het begin de ontwikkelingen van het project op de voet via de verschillende social
media kanalen, waarin geïnteresseerden de ontmoetingen tussen de veteraan en de
kunstenaar kunnen volgen.

Afhankelijk van de locatie zal een passende randprogrammering worden samengesteld
waarbij bewoners, scholen en opleidingen, militaire verenigingen en stichtingen en
lokale/regionale ondernemers betrokken zijn om zo de beeldvorming rondom veteranen en
de impact van het deelnemen aan missies voor zichzelf en hun omgeving inzichtelijker wordt.

5.2 De brug

Beleving, wat kun je als bezoeker verwachten
In het hele project zijn militaire begrippen en tradities verweven. Zeer verrassend voor de
deelnemende kunstenaars die bij ‘het niet-weten’ te rade gaan bij ‘hun buddy’ voor de duur
van het project, de veteraan. De veteraan die de kunstenaar telkenmale geruststelt door de
vergelijking te trekken met de onwetendheid van wat komen gaat ook tijdens een missie,
echter dat je moet en kunt vertrouwen op de kennis en kunde van de man of vrouw die naast
je staat. De kunstenaar die het vertrouwen krijgt van de veteraan om het gedeelde missie
verhaal betrouwbaar terug te geven aan het publiek. Broederschap en kameraadschap via de
schoone kunsten.

Voor de bezoekers
Aan de ingang van de expositie loopt de bezoeker met een doorzichtige brug over helmen.
De confrontatie met de symboliek van ‘op de schouders van velen’ start hier. Het is een
metaforische verwijzing naar de overspanning, de brug naar de vrijheid, die militairen met
hun leven bewaken. Het persoonlijke perspectief staat in de expositie centraal. Het militaire
materiaal is subtiel, maar altijd aanwezige context zoals het voor een veteraan ook is. Het
dagelijkse leven nu dat continu is omhult door een nog heel recent verleden.

Eigenlijk is iedereen verplicht, het is een appel voor ons allen, om te beleven wat anderen
meemaken om jouw en onze vrijheid te bewaren. Deelnemers, veteranen en kunstenaars
maar ook de bezoekers plaatsen zichzelf letterlijk en figuurlijk voor die spiegel.



5.3 Interactieve verhalen

Zowel de fysieke poort als de achtergelaten boodschappen van het ‘digitale thuisfront’,
nemen door de opstelling, de bezoeker direct mee in de leefwereld van de veteraan op
missie en de doorwerking daarvan bij thuiskomst. Componenten uit het militaire leven
worden ingezet voor het opbouwen van de expositie. Zo zullen de sokkels voor de
kunstwerken bestaan uit gestapelde munitiekisten. Lichtarmaturen opgebouwd uit helmen,
etc.

Thuisfront wand
Vooraf krijgt de bezoeker een (digitaal) programmaboekje mee met o.a. een set (existentiële)
vragen die de bezoeker meer in de leefwereld krijgen van de veteraan op missie. De vragen
kunnen dan beantwoord worden middels een kort verhaal van de eigen beleving die de
bezoeker op verschillende manier kan achterlaten. Bijvoorbeeld door interviews ( i.s.m.
omroepv), via een ipad of middels een videoboodschap of een digitaal kaartje. Dat kan een
reflectie zijn of een boodschap aan alle veteranen of aan veteranen in het bijzonder. Deze
boodschappen worden verzameld middels een digitale ‘thuisfront wand’ met daarop alle
boodschappen voor de veteranen van de ‘achterblijvers’.

5.4 Randprogrammering

De expositie wordt ondersteund door interactieve cross-mediale content, een bijlage/uitgave
(toelichting bij de expositie) en de website als digitaal naslagwerk, ondersteund met
multimediale toepassingen waaronder video’s en podcasts die gaan over de verhalen die
betrekking hebben op de kunstwerken. Het hele project is (al) vanaf de start te volgen via
verschillende social media platforms, zoals Facebook, LinkedIn, Twitter en Instagram, Flickr
en YouTube. De content van Helmen Vol Verhalen wordt actief gedeeld in verschillende
groepen op al deze vernoemde platformen. Deze community blijft gestaag doorgroeien
tijdens alle fases van het project en is tekenend voor het draagvlak onder veteranen,
thuisfront en burgers.

De randprogrammering wordt samengesteld met landelijke, regionale en lokale stakeholders
en fysieke locaties waar de expositie zal ‘landen’. De randprogrammering wordt gedurende
de expositiefase afgestemd met de locatie-eigenaren, waarbij het netwerk van de locatie als
wel van de stakeholders ingezet wordt. We betrekken daarbij actief
ondernemers-verenigingen, scholen en opleidingen en overheden, verenigingen en
stichtingen.

● Aansluiting met het programma van lokale veteranen verenigingen en stichtingen en
bestaande activiteiten, zoals fietstochten met Canadese nabestaanden in Overijssel.

● Samenwerkingen met lokale ondernemersverenigingen voor funding en steun voor
veteranen voordeel/vacatures i.s.m. OnbekendeHelden.

● Vooruitgeschoven loketfunctie voor het Nederlands Veteraneninstituut voor
registratie en informatie en voor Onbekende Helden met vacatures voor veteranen

https://www.facebook.com/HelmenVolVerhalen/
https://www.linkedin.com/company/helmen-vol-verhalen/
https://twitter.com/2020Helmen
http://instagram.com/2020helmen
https://www.flickr.com/photos/helmenvolverhalen/albums
https://www.youtube.com/results?search_query=helmen+vol+verhalen


en de mogelijkheid voor bedrijven om een Veteranenpasvoordeel te geven of te
melden.

● Lezingen en boekpresentaties rondom exposities door veteranen en kunstenaars
koppels die vertellen over deze gezamenlijke nieuwe missie die zij doorlopen
hebben in het project.

● (Wetenschappelijke) installaties / lezingen over moral injury gedurende missies en
daarna.

● ‘A little bookshop’, waar boeken van veteranen en kunstenaars tentoongesteld
worden en aangeschaft.

● Workshops rondom verhalen delen en een eigen helm vol verhalen
maken/inkleuren op basis van het eigen levensverhaal, voor mensen van 0 tot 99.

● Multimedia inzet rondom de expositie middels korte mini-docu’s online en podcasts
met de verhalen van de jonge veteranen, via social media kanalen.

● Sets met prints (2D) van de kunstwerken als mini installaties met het kunstwerk, een
podcast waardoor het verhaal geluisterd kan worden als men voor het kunstwerk
staat. Zo kunnen ook kleiner locaties, relevante deelexpositie’s tonen.

● Performance Art Video productie met thuisfront kinderen van 10 t/m 21 jaar,
afhankelijk van de locatie van de reizende expositie, verdeeld over vier regio’s in
Nederland. De kinderen wisselen verhalen uit en maken onder begeleiding een
Performance Art Video over hun belevenissen en ervaringen als thuisfrontkind.

Omroepv maakte in samenwerking met Helmen Vol Verhalen onlangs een minidocu
over de veteraan en kunstenaar Jelmer Zwaan, die zowel zijn eigen bronverhaal als dat
van het thuisfront vastpakt, de ouders van Tom Krist die in 2007 overleed. Bekijk de
hele video hier:
Jelmer Zwaan maakt kunstwerk voor zijn gesneuvelde luitenant Tom Krist.

https://www.youtube.com/watch?v=ZLZZiFmjV6w


6. Marketing & communicatie

Aan de start van de uitvoeringsfase zijn alle digitale kanalen, waaronder de website, social
media (Facebook, LinkedIn, Twitter en Instagram, Flickr en YouTube) opgezet en voordurend
van content voorzien. Hierdoor heeft Helmen Vol Verhalen reeds een grote community
opgebouwd die in de expositie fase verder betrokken zal worden middels crowdfunding en
inclusie van relevante partijen. Het eigen bereik van Helmen Vol Verhalen bedraagt
maandelijks ca. 50.000 bereikte personen per maand. (zie bijlage basis communicatieplan)

Verder zijn er reeds gestarte samenwerkingsverbanden met Kinnebak Podcast, Omroep v, de
Trotse Veteraan, Onbekende Helden, de Militaire Courant, Checkpoint, BNMO, de Kareoler
en verschillende defensie brede (Landmacht, Luchtmacht, Marine en Marechaussee)
platforms en blogs die deze ogenschijnlijke tegengestelde werelden in schrift, beeld en geluid
zullen ondersteunen. Daarmee is het online bereik via deze samenwerkingsverbanden
cumulatief het tienvoudige van ca. een half miljoen bereikte personen per maand.

Waar mogelijk zal Helmen Vol Verhalen landelijke en regionale omroepen (RTV) actief
betrekken en informeren. Veteranen en kunstenaars gaan zelf in gesprek met omroepen
zoals veteraan Brigitte Koopman met RTV Noord. Enkele NPO programma’s (Cultura) hebben
reeds interesse getoond in Helmen Vol Verhalen. Tijdens het reizen van de expositie wordt
actief het regionale netwerk van de verschillende locatiepartners ingezet, waarbij
gezamenlijk naar buiten wordt getreden via de websites, social media kanalen, mailings,
agenda’s en programma’s.

Bereik: het online bereik van Helmen Vol Verhalen ligt rond de 10.000 berichtbereik per
verschillende social media kanaal vanaf de start van het project in 2020. Verwacht online
bereik op jaarbasis voor de expositie fase is 11 miljoen. Voor wat betreft bezoekers aan de
expositie is de verwachting om 1,5 miljoen mensen fysiek te bereiken door aan te sluiten bij
reeds bestaande evenementen zoals Invictus Games, Airborne, Veteranendag, 4 en 5 mei,
waarbij grotere aantallen mensen reeds aanwezig zijn. Voor regiolocaties verwachten we per
locatie enkele tienduizenden bezoekers te ontvangen. Doordat Helmen Vol Verhalen reist
door de verschillende provincies verwachten we een bovengemiddeld bezoekersaantal te
realiseren, o.a. door in de regio de veteranen en hun thuisfront en kazernes actief te
betrekken. Rekening houdend met de coronabeperkingen zullen we t.z.t. de expositie ook
online ontsluiten/faciliteren. Het project leent zich daarom ook voor verschillende
platformen/uitingsvormen. Helmen Vol Verhalen heeft vier mini-docu’s in voorbereiding die
bij elkaar een volledige documentaire vormen en het proces van vier koppels van ontmoeting
tot onthulling volgen. Deze documentaires worden ook ingezet voor en tijdens de expositie.
Ter plekke en online. Een nadere uitwerking is te vinden in het communicatieplan.

Aanwezigheid op Invictus Games
Naast een start in het Nationaal Militair museum zal de expositie van Helmen Vol Verhalen
ook ‘landen’ tijdens de internationale Invictus Games en krijgt het hierin een eigen plek.
Hierdoor krijgt Helmen Vol Verhalen ook internationale aandacht en wordt voorgesorteerd
op een toekomstige internationale tour. Een internationale tour is een ambitie voor de
toekomst en valt buiten het de huidige project scope.

https://www.facebook.com/HelmenVolVerhalen/
https://www.linkedin.com/company/helmen-vol-verhalen/
https://twitter.com/2020Helmen
http://instagram.com/2020helmen
https://www.flickr.com/photos/helmenvolverhalen/albums
https://www.youtube.com/results?search_query=helmen+vol+verhalen
https://www.youtube.com/channel/UC4WQ2upFCIIFOc3tdg5W_BQ
https://www.omroepv.nl/
https://www.detrotseveteraan.nl/
https://www.detrotseveteraan.nl/
https://onbekendehelden.nl/
https://militairecourant.nl/
https://www.nlveteraneninstituut.nl/veteranen-hun-missies/checkpoint-veteranen/
https://www.bnmo.nl/
https://www.bnmo.nl/over-bnmo/magazine-de-kareoler-en-activiteitengids/
https://www.youtube.com/watch?v=dxfQ0eVaap0


Projectleider Amy van Son aan de start van Helmen Vol Verhalen, artikel in de Gelderlander.

Portretfotografie concepten van de koppels veteraan kunstenaar die participeren in het
project door Johan Bergsma voor de expositie en het programma(boek).



7. Productie

7.1 Onderdelen

De collectie zal bestaan uit 20 kunstwerken (plus twee aanvullende kunstwerken waaronder
een ‘boegbeeld’ en een Performance Art Video gemaakt voor en door thuisfrontkinderen) en
wordt tentoongesteld op verschillende locaties in Nederland, waaronder alle defensiemusea,
deelnemende provincies, regionale en lokale musea, bibliotheken, openbare toegankelijke
plekken zoals stations, etc. De expositie is zo ontworpen dat deze op ieder gewenste plek
opgebouwd kan worden op basis van m2 vloeroppervlakte.

Deelnemende veteranen en kunstenaars

Veteraan Kunstenaar Titel werk Type werk

1 Edwin de Wolf (KL) Anook Cléonne De kaart is niet het
terrein

2D pastel

2 Marco Kroon (KL) Anders Wolhar Off-grid 3D metaal/glas

3 Debby Werry (KLu) Renée van den Kerkhoff Naamloos 2D acryl

4 Edo van den Berg
(KL)

Hans Mes De terugslag 3D beeldhouw

5 Florentien Braat (KL) Caro Eggink Kropveld Emotionele Bagage 2D Grafisch #D

6 Stefan Mastenbroek
(KM)

Roxanne Monsanto The army is a human face 2D acryl

7 Erik Kuiper (KL) Mieke van Zundert We lost one 2D olie

8 Rico Briedjal (Kmar) Main Kunstenaars Radar Love 3D staal

9 Kaweh Madad (KL) Sjaak Kooij Nog onbekend 2D

10 Ludy de Vos (KL) Rob Voerman Nog onbekend 3D

11 Mira Donkers (TF) Erik van Maarschalkerwaard Nog onbekend 3D

11
a

Stan Donkers (TF) Tristan Louwaars Nog onbekend 3D staal

12 Brigitte Koopman
(KM)

Yvonne Beelen Nog onbekend 3D porselein

13 Hans Damen (KL) Tatjana Kirienko Nog onbekend 3D textiel

14 Jordy Schalk (KL) Peter van Hal Nog onbekend 2D collodion

15 Linda Rullens (KMar) Danielle Spoelman Nog onbekend Onbekend

16 Annique Priesterbach
(KL)

Bas Fontein Nog onbekend Onbekend

17 Harrie Vorsteveld
(KLu)

Kunstconstuctie Nog onbekend Interactief

18 Wil & Marian Krist
(TF)

Jelmer Zwaan Nog onbekend 3D hout

19 Nog te koppelen Nog te koppeln Nog onbekend Onbekend

20 Oege Venema Diederick Kraaijenveld Nog onbekend 3D/2D hout



Van de bovenstaande verhalen en werken zijn acht reeds uitgewerkt, presenteerbaar en
klaar voor expositie. De resterende werken zijn medio juli/augustus gereed. Voor elk werk
wordt een passende positie, sokkel of andere manier van presenteren voorbereid.

Voorafgaand aan de expositiefase, start in december 2021, zal een definitieve
expositieplanning worden uitgewerkt op basis van participerende regio’s en locaties.

Deelnemer Jordy
Schalk over zijn
missie in Uruzghan
en de slag om
Chora in de
checkpoint van
april, uitgave
Nederlands
Veteraneninstituut.

7.2 Fasering

De opbouw van de expositie is gepland van september t/m november 2021.
De expositiefase heeft een looptijd van ca. 1 december 2021 t/m 31 december 2022.

De militaire musea die vallen onder Stichting Koninklijke Defensiemusea (NMM,
Mariniersmuseum, Marinemuseum, Marechausseemuseum) hebben aangegeven te willen
deelnemen aan het hosten van de expositie. Voorts ook het Nienoord museum in Groningen
en het Memory Vrijheidsmuseum. Interesse is getoond door Stichting Airborne en Invictus
Games, Gemeente Haarlemmermeer, etc. De planning kan derhalve pas gemaakt worden na
toekenning van de gevraagde subsidies, om de expositie verder te ontwerpen en te bouwen.
Na de financiering van de expositie gaat de stichting regionaal de stakeholders, organisaties
en overheden verder per regio betrekken. De planning wordt mede geleid door de
activiteiten van o.a. Invictus Games, 16 t/m 24 april 2022, Veteranendag in juni en de
Airborne, medio september 2022. Intentieverklaringen van locaties zijn toegevoegd aan het
projectplan.



8. Samenwerkingspartners
De randprogrammering wordt samengesteld met landelijke, regionale en lokale stakeholders
en fysieke locaties waar de expositie zal ‘landen’. De randprogrammering wordt gedurende
de expositiefase afgestemd met de locatie-eigenaren, waarbij het netwerk van de locatie als
wel van de stakeholders ingezet wordt.

Overheid
In de uitvoeringsfase heeft het project de steun gekregen van het vfonds (Fonds voor Vrede
en Veiligheid ) om deze productiefase te doorlopen. In deze fase is ook een aanspraak
gemaakt op fondsen en subsidies vanuit verschillende provincies, die hiervoor ook een
veteranen verhaal naar voren hebben geschoven of een suggestie gedaan voor een
kunstenaar die voldoet aan de eisen die gesteld zijn in het basis projectplan.

Zo creëerden we al een mastworp naar de toekomst en een win-win-win situatie voor de
provincies om daar ook de reizende expositie te laten landen. Zo zijn de provincies betrokken
bij zowel de uitvoeringsfase als de expositie fase, waardoor er een co-creatie is ontstaan in
het hele proces.

Op landelijk niveau zoekt Helmen Vol Verhalen aansluiting bij ‘de vrienden van het vfonds’,
waarbij samenwerking gezocht wordt met organisaties, verenigingen en stichtingen mede
gesteund door het vfonds om de randprogrammering met ‘burgers’ vorm gaan geven.

Provincie Limburg, Overijssel, Utrecht en Groningen participeren vanaf de uitvoeringsfase
(productie van de kunstwerken) waardoor de expositie van Helmen Vol Verhalen in
samenspraak met de provincies ‘gaat landen’. Regionaal en lokaal zoeken we naar verbinding
met stichtingen en verenigingen die mede door het vfonds en/of provincies of lokale
overheid gesteund worden om zo ook een bijdrage te leveren aan hun programmering met
veteranen en burgers tijdens de reizende expositie.

Bedrijfsleven
Helmen Vol Verhalen zal in de expositie ook ruimte bieden aan initiatieven voor veteranen
zoals Onbekende Helden, een stichting die i.s.m. het bedrijfsleven voordelen realiseert voor
veteranen organiseert, onder andere door vacatures voor veteranen in het bedrijfsleven op
te sporen en deze te ontsluiten voor veteranen. Onbekende helden heeft contacten met het
bedrijfsleven door heel Nederland. Deze organisaties zullen in elke regio actief betrokken
worden bij de expositie en krijgen de gelegenheid om de banden aan te trekken met de
veteranen en hun thuisfront en het gebruik kunnen maken van de veteranenpas zoals
afgegeven door het Nederlands Veteraneninstituut.

Onderwijs
Per regio leggen we contact met het MBO en het HBO voor aansluiting bij educatieve
programma’s en expositiebezoek. Veteranen kunnen vervolgens tegenbezoeken brengen als
veteraan in de klas.



Samenwerking met onderwijs, stichtingen, verenigingen (regionaal)
● Expositie bezoek door HBO studenten creatieve therapie en beeldende kunsten

vanuit heel Nederland, ontmoetingen met jonge veteranen.
● Expositie Bezoek voor MBO/LBO Creatief, VEVA opleidingen door ROC’s.
● Mogelijkheden om stage te lopen en of af te studeren; o.a. het afstudeerproject

‘ReUniform’ van Jaap Spruitenburg, fashion design waarbij gebruik wordt gemaakt
van eigen militaire kleding verwerkt in een hedendaagse burger outfit waarin het
verhaal wordt verteld van de veteraan. Onderzoek door studenten geestelijke
verzorging van de Universiteit voor Humanistiek i.s.m. Defensie academie, Moral
Injury.

De deelnemende provincies zijn Limburg, Groningen, Overijssel en Utrecht. In gesprek zijn
we voor de expositie fase nog met provincie Drenthe, Noord Holland, Zuid Holland en Noord
Brabant. De expositie zal in iedere geval getoond worden in de deelnemende provincies
waarmee we in overleg nog kijken naar de definitieve locatie, i.s.m. de provincies.

Deelnemende locaties die in de voorverkenningsfase interesse hebben getoond:
Voor het hosten van de pilot van de expositie Museum Nienoord Groningen
(Opnemen van de volledige expositie op video om deze ook digitaal te ontsluiten.),
Waterliniemuseum, Memory Vrijheidsmuseum. Damen Shipyard (Vlissingen) heeft interesse
getoond voor het faciliteren van ruimte en een opening van de expositie in de regio.

Start van de expositie Nationaal Militair Museum, waarna ook de expositie of delen van de
expositie getoond worden in het Marechauseemuseum, Mariniersmuseum en
Marinemuseum.

Deelnemende provincies in het project
Provincie Groningen - Nienoordmuseum en locatie in stad Groningen
Provincie Limburg (Valkenburg, provinciehuis Maastricht)

Provincie Utrecht - Nationaal Militair Museum, Museum Militaire Traditie, gemeente Zeist
Provincie Overijssel - Platform WOII Overijssel, Memory Museum (MM) in Nijverdal, het
Informatiecentrum Canadese Begraafplaats (ICB) in Holten, het Historisch Centrum Overijssel
(HCO) en het Bevrijdingsfestival Overijssel (BFO)

Gewenst
Provincie Gelderland - Marechausee museum Buren, Airborne (wandeltocht) en locatie in
Arnhem en Achterhoek
Provincie Noord Holland – Marinemuseum Den Helder
Provincie Zuid Holland – Mariniersmuseum Rotterdam (deelexpo)

Door heel Nederland inventariseren we openbare locaties waarbij we de wisselwerking
tussen burgers en militairen stimuleren. Bijvoorbeeld op kazernes of plekken waar burgers
en/of militairen normaliter niet komen. Bij de musea sluiten we aan bij bestaande exposities
en/of activiteiten.



Sponsoren en Partners
Voor de uitvoeringsfase zijn we gesteund door het, vfonds, provincies Limburg, Utrecht,
Overijssel, Groningen, Evert Potjrfonds. Inkind zijn we gesteund door Dirkzwager advocaten
en notarissen, Nederlans Veteraneninsituut (pilotfase), Omroepv, Bergsma Photography,
verschillende fotografen tijdens de ontmoetingen.

Voor de expositie fase en de opbouw van de expositie, zoeken we gericht naar sponsoren per
onderdeel van de begroting. Aanvragen worden gedaan bij o.a. vfonds, stichting OVA,
VSBfonds, Prins Bernard Cultuurfonds, BGL Fonds , Mondriaanfonds opdrachtgeverschap,
Fonds Cultuurparticipatie (Samen Cultuurmaken), Karel Doormans Fonds / Fonds 1818
(thema Herdenken), Fonds21 (Kunst & Cultuur), Stichting Democratie & Media, Dioraphte
(randprogrammering), Zabawas, Samenwerkende Maritieme Fondsen.

Voor de reizende expositie zal regionaal en lokaal (financiële) steun bij overheden en
commerciële partijen in de uitvoering worden gezocht om zo maximale participatie vanuit de
samenleving te bewerkstelligen.

Samenwerkingsverbanden organisatie, overheden, ondernemers en onderwijs
Bij organisaties als het Nederlands Veteraneninstituut, vfonds, 4 en 5 mei comité,
veteranendag, Invictus Games, Airborne kunnen we aansluiten bij de bestaande veteranen
kalender. Bij deelnemende provincies, militaire verenigingen en stichtingen sluiten we aan bij
bestaande programmering of gaan actief samenwerking aan. Deze partijen hebben veelal
contact met de ‘oudere’ veteraan, WOII, Indie, Korea, Cambodja, Libanon veteranen.

Het onderwijs, ondernemers en lokale overheden, activeren we middels uitwisseling en het
programmeren van bezoeken aan de expositie onder begeleiding. Het onderwijs voor
bewustzijn, ondernemers en lokale overheden voor erkenning en waardering in uitwisseling
over en weer.

Bottum Up
Door actief te werken aan samenwerkingsverbanden hebben we ook militaire bottem-up
intiatieven aan elkaar weten te verbinden, o.a. Kinnebak Podcast, De Trotse Veteraan,
Omroepv en Onbekende Helden. Deze partijen zijn onder meer de spreekbuis voor en
richten zich op de relatief ‘jonge’ veteraan van ca. 21 t/m 45 jaar.

Deelnemende kunstenaars
Kunstenaars komen in aanmerking voor een kunstenaarshonorarium zoals gesteld door het
Mondriaanfonds en voldoen o.a. aan de eis van een hbo opleiding in de kunsten en/of langer
dan drie jaar een zelfstandige beroepspraktijk. De werken worden uitgevoerd in alle
denkbare kunstvormen zowel 2D als 3D. Een volledig overzicht van alle werken wordt
verwacht medio juli 2021. Alle kunstenaars hebben dan een tegemoetkoming gekregen voor
de ontmoeting met de veteraan in de uitvoeringsfase. De begroting van de uitvoeringsfase is
in zijn geheel gedekt door vfonds, provincie Limburg, Overijssel, Utrecht en Groningen,
Dirkzwager Legal & Tax en het Evert Potjrfonds en inkind door diversen partijen middels
producten en diensten.



9. Kennisdelen en de toekomst

Helmen Vol Verhalen heeft ook internationale ambitie. Na afronding van de expositiefase
worden deze mogelijkheden nader verkend. De deelname aan/samenwerking met de
Invictus Games draagt al bij aan het vergroten van het internationaal netwerk en dient
tevens ter verkenning van de interesse vanuit het buitenland. Na het doen reizen van de
expositie, is het aan de kunstenaar in samenspraak met de stichting om kunstwerken onder
te brengen bij relevante partijen en/of te schenken aan de veteraan of een instelling of
beschikbaar te stellen voor reproductie.

Digitaal
De hele expositie van Helmen Vol Verhalen zal digitaal ontsloten zijn via
http://helmenvolverhalen.nl waarin de verhalen opgetekend door de verhalend journalisten,
fotografie van de ontmoetingen tussen veteraan en kunstenaar, afbeeldingen van het
kunstwerk, portretfotografie en interactieve onderdelen, o.a. social media en documentaires
ingesloten zijn, per verhaal, per kunstwerk, per defensieonderdeel te benaderen. Zo is ook
de expositie blijvend digitaal te beleven nadat deze gestopt is met ‘reizen.’

http://helmenvolverhalen.nl

